


• Weiter starkes ARR-Wachstum gegenüber 

dem Vorjahr

• Basis für weiteres Wachstum verbreitert: Insgesamt 

26 neue Kunden aus unterschiedlichen Industrien 

gewonnen 

• Gesamtumsatz steigt um 17% - Anteil der 

wiederkehrenden Umsatzerlöse erhöht sich auf 90%

• Erweiterung des Führungsteams um erfahrenen 

CFO und CCO

• Spitzenpositionen in unabhängigen Branchenstudien 

konnten bestätigt oder sogar erweitert werden

• Weiterentwicklung der Produktpalette, insb. um

SaaS vorangetrieben

ARR: 30,5m€
(+29%)

Umsatz: 27,5m€
(+17%)

Adj. EBITDA: -31,6m€
(2020: -8,7m€)

Liquide Mittel: 27,2m€
(2020: 69,5m€)

Finanzkennzahlen

• Investitionen in Wachstum und 

Internationalisierung nicht 

zufriedenstellend verlaufen

• Korrektur der Wachstumsprognose im 

Oktober 2021

• Anpassung der Go-to-Market Strategie 

und Reorganisation v.a. im US-Geschäft 

im vierten Quartal

HerausforderungenErfolge
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Value

Dresner : Platzierung von Exasol gegenüber dem Wettbewerb
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Private Offers

(multiple / ongoing)

Dez’20

21 Q420 Q4 21 Q1 21 Q2 21 Q3

Feb’21

✓ Migrations-Spezialist

✓ Partner für den 

öffentlichen Sektor

Sep’21

ISV Accelerate

Apr’21

Tech-Partner des Jahres

DACH

Dez’21





Cloud versus On-

premises

Performance Kosten
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Datenwachstum

und 

-verteilung

Zentrale und dezentrale

Analysefähigkeiten

(Self-Service Analytics)

Zunehmende 

Granularität und 

Komplexität von 

Analytik und Data 

Science

Kosteneffizienz und 

Automatisierung





Pay As You Go (PAYG)

Flexibler Verbrauch

Prepaid Credits

Geplanter Verbrauch



Aaron Auld, CEO Donald Kaye, CCO

Jan-Dirk Henrich, CFOMathias Golombek, CTO
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ARR/AAC im Laufe des Jahres 

2025, indem wir die führende 

analytische Datenbank im Markt 

für Hochleistungs-

Datenanwendungen in 

Unternehmen werden

100 Mio. EUR Wachstum auf
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Liquide Mittel* Veränderung der liquiden Mittel 
(ohne Sondereffekte)**

* inkl. Kurzfristiger Finanzieller Vermögenswerte

** Ohne Effekte aus dem vor Börsengang gewährten 

Aktienoptionsprogramm und ohne Kosten aus der im 

Dezember 2020 durchgeführten Kapitalerhöhung
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* Annual Recurring Revenue (Abonnement-Verträge) / Average Annual Consumption 
(Verbrauchsbasierte Verträge)
** Ohne Effekte aus IPO-bezogenen Vergütungsprogrammen
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